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(Project Brief รายโครงการ) 
 

แบบฟอร์มโครงการแบบย่อ (Project Brief) ของโครงการส าคัญภายใต้งบประมาณของกลุ่มจังหวัด 
ประเด็นการพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ 

 
หัวข้อ รายละเอียด 

๑. ชื่อโครงการส าคัญ ยกระดับอุตสาหกรรมศักยภาพกลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ 
๒. ชื่อแผนงาน พัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ล้านนา (Creative Lanna) 
๓. แนวทางการพัฒนา การส่งเสริมอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปอาหารมูลค่าสูง (NTFV) อุตสาหกรรมสุขภาพ 

ความงาม สมุนไพร และหัตถอุตสาหกรรม ด้วยการเช่ือมโยงอัตลักษณ์ล้านนาผสาน
เทคโนโลยีนวัตกรรม (High Touch High Value) ตลอดห่วงโซ่คุณค่า 

๔. หลักการและเหตุผล ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันได้ก าหนดแนวทาง   
การพัฒนาที่ให้ความส าคัญกับการพัฒนากลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจเพื่ออนาคต         
ที่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มได้ทั้งในภาคเกษตร ภาคการท่องเที่ยวและบริการ และ
ภาคอุตสาหกรรม โดยให้ประเทศสามารถยกระดับการผลิตทางการเกษตรเพื่อสร้าง
มูลค่าให้สูงขึ้น รักษาการเป็นจุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยวระดับโลก ขณะที่    
มีอุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคตที่จะเป็นกลไกขับเคลื่อนประเทศไปสู่ประเทศ
พัฒนาแล้วด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีแห่งอนาคต อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาจาก
ผลิตภัณฑ์มวลรวม (Gross Provincial Cluster Product : GPCP) ของกลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือตอนบน ๑ จะแสดงให้เห็นว่า ภาคอุตสาหกรรมมีบทบาทในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจในพื้นที่ค่อนข้างน้อยเมื่อเทียบกับภาคเกษตรหรือภาคการท่องเที่ ยว      
และบริการ หากแต่ข้อได้เปรียบเชิงพื้นที่ที่มีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลาย       
เป็นแหล่งผลิตสินค้าเกษตรที่ส าคัญของประเทศ มีภูมิปัญญาท้องถิ่นและทุนทาง
วัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์อันโดดเด่น มีสภาพภูมิประเทศและธรรมชาติอันอุดมสมบูรณ์
จึงเป็นฐานทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวที่หลากหลาย รวมถึงมีองค์ความรู้ เทคโนโลยี 
และนวัตกรรมของสถาบันการศึกษาจ านวนมาก ปัจจัยเหล่านี้ล้วนแล้วแต่เอื้อต่อ    
การส่งเสริมและพัฒนาภาคอุตสาหกรรมในพื้นที่กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ 
ทั้งสิ้น แผนพัฒนาภาคเหนือจึงได้ก าหนดให้มีการพัฒนาต่อยอดอุตสาหกรรมที่มี
ศักยภาพสูงด้วยภูมิปัญญาและนวัตกรรมใน ๓ อุตสาหกรรม ได้แก่ อุตสาหกรรม
อาหารและเกษตรแปรรูป อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ อุตสาหกรรมการแพทย์และ
สุขภาพ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มสูงตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ( Creative 
Economy) สอดคล้องกับเป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์ของภาค โดยให้จังหวัดเชียงใหม่
เป็นศูนย์กลางและขยายสู่พื้นที่เครือข่ายท่ีมีศักยภาพ 

แต่ทว่าการส่งเสริมและพัฒนาทั้ง ๓ อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพสูงในพื้นที่กลุ่ม
จังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ ในปัจจุบันยังคงประสบปัญหาหลายประการ อาทิ 



ผู้ประกอบการยังไม่สามารถประยุกต์ใช้งานวิจัย วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรม 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น ทุนทางวัฒนธรรม และความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่หรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิม จึงยังไม่สอดคล้องกับความต้องการของตลาดหรือ
พฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย ผลิตภัณฑ์ยังไม่ได้รับการรับรองมาตรฐานระดับประเทศ
และระดับสากล ส่งผลต่อความเช่ือมั่นของผู้บริโภคที่มีต่อคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
รวมถึงผู้ประกอบการยังไม่สามารถเข้าถึงเทคโนโลยีการผลิตสมัยใหม่หรือเทคโนโลยี
ดิจิทัลเพื่อเพ่ิมผลิตภาพหรือปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต แต่ละอุตสาหกรรมยังขาด
การรวมกลุ่มของผู้ประกอบการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เ ช่ือมโยงระหว่างกันใน
ลักษณะคลัสเตอรอ์ุตสาหกรรม ซึ่งมุ่งเน้นแต่เพียงการสร้างศักยภาพของธุรกิจเชิงเดี่ยว
เป็นหลัก นอกจากน้ี ยังไม่สามารถขยายช่องทางการตลาดในประเทศและต่างประเทศ
ทั้งออฟไลน์และออนไลน์ อีกทั้งขาดการสร้างคุณค่า ความแตกต่าง และการรับรู้ของ
ผลิตภัณฑ์ 

ดังนั้น เพื่อให้การส่งเสริมและพัฒนาทั้ง ๓ อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพสูงในพื้นที่
กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและบรรลุเป้าหมาย   
ตามแผนระดับต่างๆ จึงจ าเป็นต้องก าหนดแนวทางการส่งเสริมและพัฒนาที่ครอบคลุม   
ในทุกมิติ เนื่องจากแต่ละประเด็นปัญหามีความเชื่อมโยง เกี่ยวเนื่อง และส่งผลกระทบ        
ซึ่งกันและกันตลอดห่วงโซ่อุปทานของแต่ละอุตสาหกรรม กลุ่มจังหวัดภาคเหนือ
ตอนบน ๑ จึงได้จัดท า “โครงการยกระดับอุตสาหกรรมศักยภาพกลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือตอนบน ๑” โดยมุ่งเน้นการส่งเสริมและพัฒนาทั้ง ๓ อุตสาหกรรมที่มี
ศักยภาพสูงตลอดห่วงโซ่อุปทาน ทั้งอุตสาหกรรมอาหารและเกษตรแปรรูปที่เช่ือมโยง
กับการพัฒนาพ้ืนท่ีเศรษฐกิจนวัตกรรมอาหารภาคเหนือ (Northern Thailand Food 
Valley) อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่เช่ือมโยงกับการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ (Creative 
City) อุตสาหกรรมการแพทย์และสุขภาพที่เ ช่ือมโยงกับนโยบายศูนย์กลางทาง
การแพทย์ (Medical & Wellness Hub) ด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์
กระแสการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภค การสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการ
เข้าถึงงานวิจัยของสถานบันการศึกษาเพื่อต่อยอดสู่เชิงพาณิชย์ การยกระดับมาตรฐาน
การผลิตที่เกี่ยวข้อง การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในกระบวนการผลิตเพื่อเพิ่มผลิตภาพ 
การพัฒนาการรวมกลุ่มและเช่ือมโยงอุตสาหกรรมให้เกิดความเข้มแข็ง  การสร้าง
โอกาสและขยายช่องทางการตลาด ตลอดจนการสร้างแบรนด์ (Branding) และการ
เล่าเรื่องราว (Storytelling) อันจะมีส่วนช่วยให้วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) และวิสาหกิจชุมชนในภาคอุตสาหกรรมมีขีดความสามารถในการแข่งขัน      
ที่สูงขึ้น รวมถึงเป็นการผลักดันให้ภาคอุตสาหกรรมสามารถเช่ือมโยงกับภาคเกษตร
หรือภาคการท่องเที่ยวและบริการ ซึ่งจะเป็นแรงขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจที่ส าคัญของ
กลุ่มจังหวัด ภูมิภาค และประเทศได้ต่อไปอย่างยั่งยืน 

๕. วัตถุประสงค์ของโครงการ ๑. เพื่อเพิ่มผลิตภาพและสร้างมูลค่าเพิ่มอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพสูงของกลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือตอนบน ๑ ตลอดห่วงโซ่อุปทาน 
๒. เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 



(SMEs) และวิสาหกิจชุมชนในอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพสูงของกลุ่มจังหวัดภาคเหนือ
ตอนบน ๑ 

๖. ตัวชี้วัดและค่าเป้าหมาย ๑. จ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการส่งเสริมและพัฒนา          
ไม่น้อยกว่า  ๒๒๐ กิจการ 
๒. จ านวนวิสาหกิจชุมชนท่ีได้รับการส่งเสริมและพัฒนา ไม่น้อยกว่า ๓๕ กลุ่ม 
๓. จ านวนผู้ประกอบการและบุคลากรที่ได้รับการส่งเสริมและพัฒนา ไม่น้อยกว่า    
๘๕ คน 
๔. จ านวนผลิตภัณฑ์อาหารและเกษตรแปรรูปหรือผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ที่ได้รับการ
พัฒนา ไม่น้อยกว่า ๒๒๕ ผลิตภัณฑ์ 

๗. พ้ืนที่เป้าหมาย  กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ (เชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน ล าพูน ล าปาง) 
๘. กิจกรรมหลัก  

๘.๑  กิจกรรมหลักที่ ๑ 
 
 

 งบประมาณ 
 

 ผู้รับผิดชอบ 
 หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

พัฒนาผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงสู่การยกระดับอุตสาหกรรมอาหารและเกษตรแปรรูป 
ภาคเหนือ 
(Northern High Value Food & Agro Product) 

๒๕๖๖ ๒๕๖๗ ๒๕๖๘ ๒๕๖๙ ๒๕๗๐ 
๑๙,๐๐๐,๐๐๐ ๑๙,๐๐๐,๐๐๐ ๑๙,๐๐๐,๐๐๐ ๑๙,๐๐๐,๐๐๐ ๑๙,๐๐๐,๐๐๐ 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ ๑ 
๑. ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวดัในพื้นที่กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ 
๒. คณะเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
๓. อุทยานวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (STEP) มหาวิทยาลัยเชียงใหม่  
๔. ศูนย์นวัตกรรมอาหารและบรรจุภัณฑ์ (FIN) มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
๕. สภาอุตสาหกรรมจังหวัดในพืน้ที่ภาคเหนือตอนบน 

๘.๒  กิจกรรมหลักที่ ๒ 
 

 งบประมาณ 
 
 ผู้รับผิดชอบ 

 หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

ยกระดับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ภาคเหนือด้วยนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์  
(Northern Creative Innovation) 

๒๕๖๖ ๒๕๖๗ ๒๕๖๘ ๒๕๖๙ ๒๕๗๐ 
๙,๕๐๐,๐๐๐ ๙,๕๐๐,๐๐๐ ๙,๕๐๐,๐๐๐ ๙,๕๐๐,๐๐๐ ๙,๕๐๐,๐๐๐ 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ ๑ 
๑. ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวดัในพื้นที่กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ 
๒. ส านักงานพาณิชย์จังหวัดในพื้นที่กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ 
๓. ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) เชียงใหม ่
๔. สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิง่ทอ 
๕. สมาคมผู้ผลิตและผู้ส่งออกสนิค้าหัตถกรรมภาคเหนือ (NOHMEX) 

๘.๓  กิจกรรมหลักที่ ๓ 
 

 งบประมาณ 
 

 ผู้รับผิดชอบ 

พัฒนาศักยภาพหัตถอุตสาหกรรมสู่เมืองแห่งหัตถศิลป ์
(Craft City) 

๒๕๖๖ ๒๕๖๗ ๒๕๖๘ ๒๕๖๙ ๒๕๗๐ 
๖,๑๐๐,๐๐๐ ๖,๑๐๐,๐๐๐ ๖,๑๐๐,๐๐๐ ๖,๑๐๐,๐๐๐ ๖,๑๐๐,๐๐๐ 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ ๑ 



 หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
 
 
 
 
 

 

๑. ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวดัในพื้นที่กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ 
๒. ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดในพื้นที่กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ 
๓. ส านักงานพาณิชย์จังหวัดในพื้นที่กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน ๑ 
๔. ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) เชียงใหม ่
๕. สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิง่ทอ 
๖. สมาคมผู้ผลิตและผู้ส่งออกสนิค้าหัตถกรรมภาคเหนือ (NOHMEX) 
๗. บริษัท ห้องปฏิบัติการกลาง (ประเทศไทย) จ ากัด สาขาเชียงใหม่ 

๘.๔  กิจกรรมหลักที่ ๔ 
 

 งบประมาณ 
 

 ผู้รับผิดชอบ 
 หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

พัฒนาพ้ืนที่วิถีไผ่ 
(Bamboo City) 

๒๕๖๖ ๒๕๖๗ ๒๕๖๘ ๒๕๖๙ ๒๕๗๐ 
๕,๐๐๐,๐๐๐ ๕,๐๐๐,๐๐๐ ๕,๐๐๐,๐๐๐ ๕,๐๐๐,๐๐๐ ๕,๐๐๐,๐๐๐ 

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ ๑ 
๑. ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวดัในพื้นที่ภาคเหนือตอนบน ๑ 
๒. ส านักงานสภาเกษตรกรจังหวัดในพื้นที่ภาคเหนือตอนบน ๑ 
๓. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
๔. ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) เชียงใหม ่

๙. หน่วยงานด าเนินการ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ ๑ 
๑๐. ระยะเวลาในการด าเนินโครงการ ปี พ.ศ. 2566 - 2570 
๑๑. งบประมาณ 
 
 
 
 

รวม 198,000,000 บาท 
 

๒๕๖๖ ๒๕๖๗ ๒๕๖๘ ๒๕๖๙ ๒๕๗๐ 
๓๙,๖๐๐,๐๐๐ ๓๙,๖๐๐,๐๐

๐ 
๓๙,๖๐๐,๐๐

๐ 
๓๙,๖๐๐,๐๐

๐ 
๓๙,๖๐๐,๐๐

๐ 
 

๑๒. ผลผลิต (Output) 
 ๑๒.๑ กิจกรรมหลักที่ ๑ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
พัฒนาผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงสู่การยกระดับอุตสาหกรรมอาหารและเกษตรแปรรูป 
ภาคเหนือ 
(Northern High Value Food & Agro Product) 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๑.๑ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารผู้สูงอายุด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม  
(Food Innovation for Aging) 
๑.จ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหาร
ส าหรับผู้สูงอายุ ไม่น้อยกว่า ๓๐ กิจการ 
๒.จ านวนผลิตภัณฑ์อาหารส าหรับผู้ สู งอายุที่ ได้ รับการพัฒนา ไม่น้อยกว่ า             
๓๐ ผลิตภัณฑ์ 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
  
๑๒.๒ กิจกรรมหลักที่ ๒ 
 

กิจกรรมย่อยท่ี ๑.๒  
พัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารและเคร่ืองด่ืมเพ่ือสุขภาพรองรับวิถี New Normal 
(Functional Food and Drink) 
๑.จ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารและ
เครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ ไม่น้อยกว่า ๓๐ กิจการ 
๒. จ านวนผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพที่ได้รับการพัฒนา ไม่น้อยกว่า 
๓๐ ผลิตภัณฑ์ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๑.๓ 
พัฒนาการผลิตอาหารรูปแบบใหม่ส าหรับการผลิตในระดับอุตสาหกรรม  
(Food Reformation for Industrial Based Scale) 
๑.จ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหาร
รูปแบบใหม่ส าหรับการผลิตในระดับอุตสาหกรรม ไม่น้อยกว่า ๒๐ กิจการ 
๒. จ านวนผลิตภัณฑ์อาหารรูปแบบใหม่ที่ได้รับการพัฒนาส าหรับการผลิตในระดับ
อุตสาหกรรม ไม่น้อยกว่า ๒๐ ผลิตภัณฑ์ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๑.๔ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารและเกษตรแปรรูปด้วยสารสกัดมูลค่าสูงจากพืชผัก 
และสมุนไพร  
(Veggie and Herbal Extract Product Maker) 
๑.จ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนาสารสกัดมูลค่าสูงและ
ผลิตภัณฑ์อาหารและเกษตรแปรรูปจากพืชผักและสมุนไพร ไม่น้อยกว่า ๒๐ กิจการ 
๒. จ านวนสารสกัดมูลค่าสูงจากพืชผักและสมุนไพรที่ได้รับการพัฒนา ไม่น้อยกว่า               
๒๐ ผลิตภัณฑ์ 
๓.จ านวนผลิตภัณฑ์อาหารและเกษตรแปรรูปที่ได้รับการพัฒนาด้วยการประยุกต์ใช้
สารสกัดมูลค่าสูงจากพืชผักและสมุนไพร ไม่น้อยกว่า ๒๐ ผลิตภัณฑ์ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๑.๕ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารที่มีคุณค่าทางโภชนาการที่ดีจากพืชผักและสมุนไพร  

1. (Veggie & Herbal Nutrient-rich Food Maker) 
๑. จ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารที่มี
คุณค่าทางโภชนาการที่ดีจากพืชผักและสมุนไพร ไม่น้อยกว่า ๒๐ กิจการ 
๒. จ านวนผลิตภัณฑ์อาหารที่มีคณุค่าทางโภชนาการที่ดจีากพืชผักและสมนุไพรที่ได้รับ
การพัฒนา ไม่น้อยกว่า ๒๐ ผลิตภัณฑ์ 
 
ยกระดับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ภาคเหนือด้วยนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์  
(Northern Creative Innovation) 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 ๑๒.๓ กิจกรรมหลักที่ ๓ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

กิจกรรมย่อยท่ี ๒.๑ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ Gift & Lifestyle ด้วยเทคโนโลยีและวัสดุนวัตกรรม 
๑.จ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ ได้ รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์           
กลุ่ม Gift & Lifestyle ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมด้านวัสดุ ไม่น้อยกว่า ๓๐ กิจการ 
๒. จ านวนผลิตภัณฑ์กลุ่ม Gift & Lifestyle ที่ได้รับการพัฒนา ไม่น้อยกว่า            
๓๐ ผลิตภัณฑ์ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๒.๒ 
ส่งเสริมอัตลักษณ์และร้อยเรียงเร่ืองราวเพ่ือสร้างมูลค่าสินค้า Gift & Lifestyle 
ด้วยมัลติมีเดีย  
(Identity and Storytelling for Digital Market) 
๑.จ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ีได้รับการพัฒนาด้านการเพิ่มคุณค่าและ
สร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์ Gift & Lifestyle สู่ตลาดดิจิทัล ไม่น้อยกว่า ๒๐ กิจการ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๒.๓ 
เชื่อมโยงและสร้างโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์นวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์  
“เทศกาลนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์”  
(Creative Innovation Festival) 
๑. จ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการเช่ือมโยงและสร้างโอกาส  
ทางการตลาด ไม่น้อยกว่า ๕๐ กิจการ 
 
พัฒนาศักยภาพหัตถอุตสาหกรรมสู่เมืองแห่งหัตถศิลป์ 
(Craft City) 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๓.๑ 
สร้างมูลค่าเพ่ิมหัตถอุตสาหกรรมด้วยแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน  
(Circular Economy) 
๑.จ านวนวิสาหกิจชุมชนที่ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมด้วยแนวคิด
เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ไม่น้อยกว่า ๒๐ กลุ่ม 
๒.จ านวนผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่ได้รับการพัฒนาด้วยแนวคิดเศรษฐกิจ
หมุนเวียน (Circular Economy) ไม่น้อยกว่า ๒๐ ผลิตภัณฑ์ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๓.๒ 
สร้างคนรุ่นใหม่ขับเคลื่อนเมืองแห่งหัตถศิลป์สู่อนาคตที่ย่ังยืน  
(New Gen New Craft City) 
๑.จ านวนวิสาหกิจชุมชนท่ีได้รับการพัฒนาศักยภาพด้วยกระบวนการคิดเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Thinking) และกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking)          



 
 
 
 
 
 
 
 ๑๒.๔ กิจกรรมหลักที่ ๔ 

ไม่น้อยกว่า ๑๕ กลุ่ม 
๒ .จ านวนบุคลากรในกลุ่ มหั ตถอุตสาหกรรมที่ ไ ด้ รั บการพัฒนาศักยภาพ               
ด้วยกระบวนการคิดเชิงสร้างสรรค์ (Creative Thinking) และกระบวนการคิด      
เชิงออกแบบ (Design Thinking) ไม่น้อยกว่า ๔๕ คน 
๓.จ านวนผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่ได้รับการพัฒนาด้วยกระบวนการผลิต         
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ไม่น้อยกว่า ๑๕ ผลิตภัณฑ์ 
 
พัฒนาพ้ืนที่วิถีไผ่ 
(Bamboo City) 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๔.๑ 
พัฒนาการรวมกลุ่มเครือข่ายผู้ประกอบการอุตสาหกรรมไผ่  
(Northern Bamboo Cluster) 
๑. จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาการรวมกลุ่มเครือข่ายผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมไผ่ ไม่น้อยกว่า ๒๐ คน 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๔.๒ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ไผ่ด้วยโมเดล BCG 
(Northern Bamboo Product) 
๑. จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไผ่ด้วยโมเดล BCG ไม่น้อยกว่า       
๒๐ คน 
๒. จ านวนผลิตภัณฑ์ไผ่ที่ได้รับการพัฒนาด้วยโมเดล BCG ไม่น้อยกว่า ๒๐ ผลิตภัณฑ์ 

๑๓. ผลลัพธ์จากการด าเนินโครงการ 
(Outcome) 

 ๑๓.๑ กิจกรรมหลักที่ ๑ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
พัฒนาผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงสู่การยกระดับอุตสาหกรรมอาหารและเกษตรแปรรูป 
ภาคเหนือ 
(Northern High Value Food & Agro Product) 
 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๑.๑ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารผู้สูงอายุด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม  
(Food Innovation for Aging) 
๑. ร้อยละ ๘๐ ของจ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนา      
มีรายได้หรือมูลค่าผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ไม่น้อยกว่า ร้อยละ ๑๐ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๑.๒ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารและเคร่ืองด่ืมเพ่ือสุขภาพรองรับวิถี New Normal 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ๑๓.๒ กิจกรรมหลักที่ ๒ 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

(Functional Food and Drink) 
๑. ร้อยละ ๘๐ ของจ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนา      
มีรายได้หรือมูลค่าผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ไม่น้อยกว่า ร้อยละ ๑๐ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๑.๓ 
พัฒนาการผลิตอาหารรูปแบบใหม่ส าหรับการผลิตในระดับอุตสาหกรรม  
(Food Reformation for Industrial Based Scale) 
๑. ร้อยละ ๘๐ ของจ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนา      
มีรายได้หรือมูลค่าผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ไม่น้อยกว่า ร้อยละ ๑๐ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๑.๔ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารและเกษตรแปรรูปด้วยสารสกัดมูลค่าสูงจากพืชผัก 
และสมุนไพร  
(Veggie and Herbal Extract Product Maker) 
๑. ร้อยละ ๘๐ ของจ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนา      
มีรายได้หรือมูลค่าผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ไม่น้อยกว่า ร้อยละ ๑๐ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๑.๕ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารที่มีคุณค่าทางโภชนาการที่ดีจากพืชผักและสมุนไพร  

2. (Veggie & Herbal Nutrient-rich Food Maker) 
๑. ร้อยละ ๘๐ ของจ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนา      
มีรายได้หรือมูลค่าผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ไม่น้อยกว่า ร้อยละ ๑๐ 
 
ยกระดับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ภาคเหนือด้วยนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์  
(Northern Creative Innovation) 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๒.๑ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ Gift & Lifestyle ด้วยเทคโนโลยีและวัสดุนวัตกรรม 
๑. ร้อยละ ๘๐ ของจ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนา      
มีรายได้หรือมูลค่าผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ไม่น้อยกว่า ร้อยละ ๑๐ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๒.๒ 
ส่งเสริมอัตลักษณ์และร้อยเรียงเร่ืองราวเพ่ือสร้างมูลค่าสินค้า Gift & Lifestyle 
ด้วยมัลติมีเดีย  
(Identity and Storytelling for Digital Market) 
๑. ร้อยละ ๘๐ ของจ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ได้รับการพัฒนา      
มีรายได้หรือมูลค่าผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ไม่น้อยกว่า ร้อยละ ๑๐ 



 
 
 
 
 

 
 
 
 ๑๓.๓ กิจกรรมหลักที่ ๓ 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 

 ๑๓.๔ กิจกรรมหลักที่ ๔ 

 
กิจกรรมย่อยท่ี ๒.๓ 
เชื่อมโยงและสร้างโอกาสทางการตลาดผลิตภัณฑ์นวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์  
“เทศกาลนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์”  
(Creative Innovation Festival) 
๑. ร้อยละ ๑๐ ของจ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ีไดร้ับการเชื่อมโยงและ
สร้างโอกาสทางการตลาดเกิดการเจรจาจับคู่ธุรกิจ 
 
พัฒนาศักยภาพหัตถอุตสาหกรรมสู่เมืองแห่งหัตถศิลป์ 
(Craft City) 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๓.๑ 
สร้างมูลค่าเพ่ิมหัตถอุตสาหกรรมด้วยแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน  
(Circular Economy) 
๑. ร้อยละ ๘๐ ของจ านวนวิสาหกิจที่ได้รับการพัฒนามีรายได้หรือมูลค่าผลิตภัณฑ์
เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ไม่น้อยกว่า ร้อยละ ๑๐ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี ๓.๒ 
สร้างคนรุ่นใหม่ขับเคลื่อนเมืองแห่งหัตถศิลป์สู่อนาคตที่ย่ังยืน  
(New Gen New Craft City) 
๑. ร้อยละ ๘๐ ของจ านวนวิสาหกิจที่ได้รับการพัฒนามีรายได้หรือมูลค่าผลิตภัณฑ์
เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ไม่น้อยกว่า ร้อยละ ๑๐ 
 
พัฒนาพ้ืนที่วิถีไผ่ 
(Bamboo City) 
กิจกรรมย่อยท่ี ๔.๑ 
พัฒนาการรวมกลุ่มเครือข่ายผู้ประกอบการอุตสาหกรรมไผ่  
(Northern Bamboo Cluster) 
๑. เกิดการเช่ือมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการอุตสาหกรรมไผ่ที่มีความเข้มแข็งและ
สามารถก าหนดทิศทางในการยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของเครือข่าย
ร่วมกัน จ านวน ๑ กลุ่ม 
กิจกรรมย่อยท่ี ๔.๒ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ไผ่ด้วยโมเดล BCG 
(Northern Bamboo Product) 
๑. ร้อยละ ๘๐ ของจ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการพัฒนามีรายได้หรือมูลค่า
ผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นเฉลี่ย ไม่น้อยกว่า ร้อยละ ๑๐ 

 


